MILAGRO

REQUERIMIENTOS DE DIFUSION PARA COMPANIAS
INVITADAS

Teatro El Milagro apoya a las obras y eventos programados al incluirlos en su plan de difusion
habitual. Al mismo tiempo brinda apoyo en relaciones publicas al enviar la informacion a su base
de datos de prensa y espectadores. El grupo programado debe asignar a un responsable de
difusién y prensa para la obra o evento, quien debera entregar con puntualidad los materiales que
se le soliciten. Exhortamos a los grupos con la puntualidad en la entrega, ya que de entregarlos
después no nos hacemos responsables de que aparezcan en los impresos.

Todos los grupos, sin excepcion, deberdn entregar los materiales que se enumeran a continuacion
via correo electronico a difusionelmilagro@gmail.com y/o a través de WeTransfer al mismo
correo MINIMO 60 DIAS antes de la fecha de estreno.

I. Ficha Técnica de la obra o Proyecto artistico, que debera incluir: (enviar en archivo
Word).

1.- Nombre de la obra o proyecto:

2.- Autor:

3.- Director:

4.- Elenco:

5.- Vigencia: (este punto se refiere a las fechas en las que se presenta)
6.- Funciones: (dias y horarios)

7.- Duracion:

8.- Publico al que va dirigido:

9.- Sinopsis:

10.- Slogan:

11.- Redes sociales:



I1. Programa de mano (exclusivamente para revision)

1.- El grupo invitado se encargara del disefio e impresion, asi como de cubrir cualquier otro costo
que se genere del mismo.

2.- Con el disefio que el grupo decida, se deberan incluir de manera obligatoria los logos de El
Milagro, ANTI y Secretaria de Cultura (SACPC) (este tiltimo debe ir siempre en la parte
inferior derecha). Ademas del logo, se deberd incluir en la parte inferior derecha del arte, arriba
de la franja de los logotipos, la leyenda: ‘“Proyecto realizado con apoyo del Sistema de Apoyos
a la Creacion y Proyectos Culturales (SACPC)”.

3.- Se deberan incluir los créditos de la planta técnica:

Planta técnica El Milagro:
Celso Martinez Flores
Rodolfo Mora Gonzilez
Cristofer Pérez Illescas

4.- Si el programa de mano no cuenta con los requisitos especificados anteriormente, no se podra
distribuir dentro de las instalaciones de EL MILAGRO.

I11. Boletin de prensa (enviar en archivo PDF)

La compaiia invitada es responsable de entregar el boletin de prensa de la temporada de la obra.
El encargado de difusion de Teatro EI Milagro los manda a la prensa junto con las fotografias
también entregadas con anticipacion por el grupo.

IV. 10 Fotografias de la obra
1.-Formato jpg

2.-En alta resolucion de 300 DPI
3.-Deben incluir formato vertical y horizontal.

V. Diseno de anuncio (banner) con las siguientes caracteristicas:

1.- Tamafo de 2550 x 1650 px 6 21.59 x 13.97cm

2.- Formato jpg.
3.- Resolucion de 200 DPI.

4.- Debe incluir: logos de El Milagro, ANTI y Secretaria de Cultura (SACPC) (este tltimo
debe ir siempre en la parte inferior derecha). Ademds del logo, se deberd incluir en la parte
inferior derecha del arte, arriba de la franja de los logotipos, la leyenda: “Proyecto realizado
con apoyo del Sistema de Apoyos a la Creacion y Proyectos Culturales (SACPC)”.



5.- Se deberan incluir los logos, en su caso, de dependencias o instancias que hayan apoyado el
proyecto dentro de ese mismo disefio.

Ejemplo banner:

Teatro EL Milagro presenta: Del 2 al 26 de febrero
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11 e ‘ ‘ Textos y direccion: David Olguin
& %ﬁam E'ﬁ N ' ‘ Eﬂﬁ Escenografia e iluminacion: Gabriel Pascal
g(’ , m = dn’_! v Diseno de vestuario: Laura Martinez Rosas

Con:

Laura Almela - Alexis Briseno
Gutemberg Brito - Antonio Craviotto
Anna Diaz - David Hevia

Daphne Keller - Patricia Loranca
Sofia Gabriel Luna - Grissel Ocampo
Emmanuel Pavia - Elizabeth Pedroza
Mauricio Pimentel - Kira Rodriguez
Omar Silva - Elias Toscano

Stefanie Weiss - Ivan Zambrano Chacon
Sergio Zurita

: Compra tus boletos en elmilagro.boletopolis.com

Proyecto realizado con apoyo del Sistema de Apoyos a la Creacion y Proyectos Culturales (SACPC)

EL MILAGRO AUTI 3 CULTURA  “hcecen”

VI. Diseiio del anuncio de vinil para fachada del teatro y pagina de internet.

1.- Tamafio: la compafiia debe entregar una imagen del vinil en alta resolucion para imprimirse
del siguiente tamafio:
40 cm de altura x 35 cm de base.

2.- Debe incluir los logos de El Milagro, ANTI y Secretaria de Cultura (SACPC) (este ultimo
debe ir siempre en la parte inferior derecha). Ademds del logo, se deberd incluir en la parte
inferior derecha del arte, arriba de la franja de los logotipos, la leyenda: “Proyecto realizado
con apoyo del Sistema de Apoyos a la Creacion y Proyectos Culturales (SACPC)”.

3.- Se deberan incluir los logos, en su caso, de dependencias o instancias que hayan apoyado el
proyecto dentro de ese mismo disefio.

4.-Entregar en formatos pdf (300dpi) y jpg.

Teatro EL MILAGRO no se hace responsable de la informacion o falta de ella en el disefio.



Ejemplo de Vinil:
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Teatro EL Milagro presenta: E%ZE: iﬂ izﬂgﬁﬁ

ELaT Textos y direccién: David Olguin
£ s X | 1on:

UN SOLO DIA Escenografia e iluminacion: Gabriel Pascal

Domingos 19y 26 de febrero Disefo de vestuario: Laura Martinez Rosas

Primera parte 11 h Con: Laura Almela, Alexis Briseno, Gutemberg Brito,

Antonio Craviotto, Anna Diaz, David Hevia,
SeQunda parte 15h Daphne Keller, Patricia Loranca, Sofia Gabriel Luna,
Tercera parte 17 h Grissel Ocampo, Emmanuel Pavia, Elizabeth Pedroza,
Cuarta parte 20h Mauricio Pimentel, Kira Rodriguez, Omar Silva,
Abonos y boletos disponibles Elias Toscano, Stefanie Weiss, Ivan Zambrano Chacon
en elmilagro.boetopolis.com y Sergio Zurita.

3 (

ELMILAGRO AHTl (@) CULTURA ‘fzsz

VII. Cortesias y acreditaciones de prensa

1.-La compaiia invitada tendra un maximo de 5 cortesias para cada funcién. Excepto cuando
se trate del estreno de la temporada, en el cual el aforo total podra ser destinado para cortesias.
Respecto a las acreditaciones, no habrd un limite siempre y cuando estén debidamente
justificadas como refuerzo para la temporada.

2.-Las cortesias para posicionar en prensa y redes sociales dependera de los niveles de asistencia
a la obra.

De entrada se negociaran de 3 a 5 cortesias dobles por funcion.



VIII. OPCIONAL DISENO DE LONA PARA FACHADA (Sujeto a disponibilidad de
espacio)

Si la compania esta interesada debe preguntar al responsable de difusion sobre la disponibilidad
de espacio para colocar una lona con la informacion de su temporada. De haber espacio
disponible, la compania se hara cargo del gasto de impresion y colocacion de la misma, asi como
de entregar el disefio con las siguientes caracteristicas:

1.- Diseno de lona de 1.26 x 3.66 con rebase Scm por lado. La medida visible es de 1.16x3.56 2.-
Debe incluir los logos de El Milagro, ANTI y Secretaria de Cultura (SACPC) (este ultimo
debe ir siempre en la parte inferior derecha). Ademas del logo, se deberd incluir en la parte
inferior derecha del arte, arriba de la franja de los logotipos, la leyenda: “Proyecto realizado
con apoyo del Sistema de Apoyos a la Creacion y Proyectos Culturales (SACPC)”.

2.- Se deberan incluir los logos, en su caso, de dependencias o instancias que hayan apoyado el
proyecto dentro de ese mismo disefio.

3.-Entregar en formato pdf (300dpi)

*En caso de que el grupo no esté interesado o no haya disponibilidad de espacio, se colocara el
vinil (punto Vi) en nuestra fachada.

PROTOCOLO DE DIFUSION

La entrega de estos materiales y disefios con las especificaciones arriba mencionadas es de
caracter obligatorio y los grupos invitados deben de hacerse responsables de la creacion y
desarrollo de promociones, invitaciones, entrevistas y TODO esfuerzo de difusion, publicidad y
medios.

El Teatro El Milagro y su area de difusion NO se hace responsable del efecto (o falta de éI) con
respecto al parrafo anterior o por los efectos que pueda tener la entrega tardia de esta lista de
requerimientos.

El Teatro El Milagro y su area de difusion, tienen la obligacion de difundir en TODAS sus redes
sociales oficiales y pagina de internet las promociones, imagenes, fotografias, o textos
publicitarios que los grupos invitados envien por correo electronico a
difusionelmilagro@gmail.com con el titulo “PARA REDES SOCIALES Y PAGINA DE

INTERNET”, en un lapso no mayor a 72 horas.



